,Live Every Moment”

Peroni Nastro Azzurro: das Super-Premium-Lagerbier
kommt in den deutschen LEH. Italienische Leichtigkeit nun
auch in den Bierregalen der Supermdérkte Deutschlands.

Koln, 30. Marz 2022: Lange hat der deutsche LEH auf eine der beliebtesten
Biermarken weltweit gewartet, Nun ist es endlich so weit - die Asahi Brands Ger-
many GmibH macht Peroni zur Fokusmarke und bringt das angenehm leichte,
erfrischende Lagerbier ab dem 1. April 2022 in den deufschen Einzelhandel,
Viele kennen das italienische Premium-Lagerbier Peroni Nastro Azzurro bereits
aus der Szenegastronomie. Einst in Rom gelboren, steht Peroni Nastro Azzurro
seif jeher fur italienisches Flair, und der Claim: ,Live Every Moment™ (,Lebe je-
den Moment") fordert geradezu dazu auf, die schonen Augenblicke zu ge-
nieBen, die uns das Leben schenkt,



Leichtigkeit in der Flasche, das Geheimnis zum Erfolg

Peroni Nastro Azzurro entstammt der Zeit des ,La Dolce Vita®™ Im Jahr 1963 kre-
ierfe Carlo Peroni ein erfrischendes, leicht-hertbes Lagerbier, gelrautf, um das
femperamentvolle Lebensgefunl Italiens einzufangen.

Der infernationale Erfolg von Peroni Nastro Azzurro, das in 74 Landern erhdltlich
ist, reprasentiert die steigende Nachfrage nach infernatfionalen Bieren. Auch in
Deufschland steigt die Kauferreichweite hierzulande im Vergleich zum Vorjahr
2020 von 15,1 Prozent auf 17,8 Prozent und der Trend halt an. Peroni Nastro
Azzurro wird bis heute nach dem fraditionellen Familienrezept hergestellt, das
von Generatfion zu Generation weifergegelben wurde.

Das auBerordentlich leichte Bier Uberzeugt durch seine spritzige und erfrischen-
de Natur sowie der feinen Balance aus Bifterkeit und aromatischen Zifrusno-
fen. Es schmeckt angenehm mild, leicht herb und gleichzeitig infensiv. Das
Geheimnis dieses einzigarfigen Geschmacks liegt in der Verwendung einer
besonderen Maissorte, genannt Nostrano Dell'lsola. Dieser wird exklusiv fur Pe-
roni in der norditalienischen Lombardei angebaut. Das Design der Flasche mit
seinen subfilen Pragungen untferstreicht den Stil und den leichten Geschmack
des hell-goldenen Biers.

In der deutschen Szenegastronomie wird Peroni Nastro Azzurro schon seif 15
Jahren angeboten und ist, gemessen am Volumen, die Nummer 1 auf dem
Markt der italienischen Premiumbiere sowie eines der frendstarksten Biere welt-
weit,

B ey P

BOTTLES
BIRRA PREMIUM ITALIANA EHHEW,W
Bl

NASTRO
AZZURRO

FB s

")
N
ITALIAN O &@2 ﬂ,

N B2
4P (D utte




Live Every Moment: das Leben genieBen im Hier und Jetzt

Am 1. April startet der Verkauf der Menhrwegflaschen im LEH. Die neue und
formschone 0,33-Fasche kommt als Einzelflasche und als Sixpack vorerst im
efablierten Logipack® Kasten. Der Launch wird Uber eine grol3 angelegte
Kampagne kommuniziert, die im TV, OOH, digital, in den Sozialen Medien und
auch der Gastronomie alle Aufmerksamkeit auf Peroni Nasfro Azzurro lenken
wird. Im Handel stehen begleitend aufmerksamkeitsstarke Premium-Displays im
Fokus.

Peroni ladf die Menschen ein, die schdnen Seiten des Lelbens zu zelebrieren
und einen Moment der Leichfigkeit zu genielBen. “Leidenschaff und Leichtigkedt,
dafur stent der italienische Lebensstil. Basierend auf diesen Core Brand Values
haben wir eine globale Kampagne mif unserem Claim ~Live Every Moment
entwickelf, um die Beliebtheit des Super Premium Lagers weiter zu steigern.” so
Thomaos Gonschior, Marketing Manager der Asani Brands Germany, ,Jetzt ist
der perfekte Zeitounkt, Peroni Nastro Azzurro in der 0,33 I Mehrwegflasche dem
Konsumenten direkt zugdanglich zu machen’.

Uber Peroni:

Birra Peroni Srl. ist Teil der Asahi Europe & Infernational Group und eine der wichtigsten Akteure in
der italienischen Brauereiindustrie. Birra Peroni wurde 1846 in Vigevano gegrundet, steht weltweit
fur exzellente Biere und ist fief in Ifalien verwurzelt. Seit 1864 mit Houptsitz in Rom und Werken in

Rom, Padua und Bari, die bis heute betrielben werden sowie einer Mdlzerei in Pomezia, produziert



Peroni seit Uber 170 Jahren mitf Stolz die feinsten und besfen italienischen Biere. Dies mit enor-
mem Fachwissen, viel Engagement und noch mehr Leidenschaff.

www.asahideutschlond.de/unsere-marken/peroni

Uber Asahi Europe & Intemnational:

Asahi Brands Germany wurde im April 2017, unter der FUhrung von Country Director Richard Hee-
rink, mit Hauptsitz in Kéin gegrundet. Nelben Peroni Nastro Azzurro steuert die GmibH auch das
Marketing und den Vertrieb der Marken Tyskie, Pilsner Urquell, Asahi Super Dry, Kozel, Gambrinus,
Lech, Zubr und Grolsch.

Die Asahi Brands Germany GmbH ist Teil des europdischen Fliigels der Asahi Group Holdings,
einem der fradifionellen japanischen Bier, Whiskey- und Lebensmittelhersteller, gegrindet im
Jahr 1889, Das Asahi Europe & International Markenportfolio umfasst Uber 50 efablierte und
lokale Marken. Dabei baut das Unternehmen auf mehrere Jahrhunderfe Handwerkskunst und
Brautradifion. Asahi betreibt 19 Brauereistandorte in 8 Produktionsiandern. Die dlfeste Brauerei
geht auf das Jahr 1615 zurtick. Jedes Jahr werden 44 Milionen Hekfoliter Bier produziert und in
die ganze Welt exportiert.
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